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百度SEO	vs	Google	SEO：国内企业做两个搜索引擎的差异与策略
SEO 9分钟阅读2026-08-15

百度和Google在算法、收录、排名因素上的核⼼差异详解，以及同时做两个搜索引擎的内容策略、外链策略和技术配置建议。

做国内还是海外？两个搜索引擎都要懂
很多企业做SEO有⼀个误区：要么只做百度，要么只做Google。实际上，如果你的业务同时⾯向国内和海外市场，或者
虽然做国内但也想获取⾼质量的专业⽤户，两个搜索引擎都值得布局。
但百度和Google的算法差异很⼤，⽤同⼀套⽅法做两个搜索引擎，往往两边都做不好。这篇⽂章讲清楚两者的核⼼差异和
对应的策略。

⼀、市场份额和⽤户画像
维度 百度 Google

国内市场份额 约55%-60% 约5%-8%（国内可访问部分）
全球市场份额 约1%-2% 约90%+
主要⽤户 国内⼤众⽤户 全球⽤户、外贸、技术⼈群
搜索习惯 短词、⼝语化 ⻓尾词、问题型
点击偏好 百度系产品和前3名 ⾃然搜索结果、精选摘要

⼆、算法差异
1.	内容偏好

维度 百度 Google

内容⻓度 ⻓⽂更有优势（1000字+） 深度内容好，但不唯⻓度论
原创判定 原创保护机制，但采集仍有排名 严厉打击抄袭和AI低质内容
多媒体 图⽂为主，视频在增加 视频、图⽚、新闻等混合展⽰
更新频率 频繁更新有加分 质量⽐频率重要
百度系产品 百科/知道/百家号/贴吧排名靠前 ⽆⾃家内容偏好

2.	外链权重
百度：外链仍然是重要排名因素，但更看重相关性和数量，对质量的容忍度⽐Google⾼。友情链接在百度仍有⼀定效
果。
Google：外链是核⼼排名因素，但极度看重质量。⼀个权威外链胜过1000个垃圾外链。购买外链、链接农场会被严
厉惩罚（Penguin算法）。



3.	新站待遇

维度 百度 Google

沙盒期 3-6个⽉，新站难有排名 相对较短，好内容可以快速排名
收录速度 慢，需要主动提交和等待 快，新⻚⾯通常⼏天内收录
⾸⻚权重 ⾸⻚权重远⾼于内⻚ 内⻚也可以获得⾼排名

4.	本地化和个性化
百度：地域排名⾮常明显，同⼀个词在不同城市搜索结果差异很⼤。本地商家要做好地域SEO。
Google也有本地化，但程度较轻，更侧重内容本⾝的质量和相关性。

5.	E-E-A-T和权威性
Google：极度看重E-E-A-T（经验、专业、权威、可信）。YMYL（Your	Money	Your	Life）类⽹站（医疗、⾦
融、法律）必须展⽰作者资质和权威来源。
百度：也有权威性评估，但主要通过备案、官⽹认证、品牌词搜索量等信号判断，对作者资质的要求不如Google严
格。

三、技术SEO差异
技术项 百度 Google

HTTPS 有加分但⾮必须 明确的排名因素
移动端 移动适配重要，但仍有⼤量PC流量 移动优先索引，移动端是核⼼
JavaScript渲染 对JS渲染能⼒弱，避免核⼼内容⽤JS加载 渲染能⼒强，但也建议SSR/预渲染
⽹站速度 有影响但权重不如Google⾼ Core	Web	Vitals是明确排名因素
Sitemap提交 必须主动提交，收录慢 提交后收录较快
URL中⽂ ⽀持中⽂URL（拼⾳/转码） 建议⽤英⽂URL

四、同时做两个搜索引擎的策略
策略1：⼀套内容，双引擎优化
不需要为百度和Google分别做两套⽹站，但在内容创作和技术配置上要兼顾：
内容原创、有深度（两者都喜欢）
技术基础按Google标准做（更⾼要求），百度⾃然受益
同时提交两个搜索引擎的站⻓平台
中⽂URL同时配英⽂slug或拼⾳
服务器在国内（百度偏好）但⽤CDN加速海外访问

策略2：内容侧重差异化

内容类型



主要⾯向

中⽂深度⽂章、⾏业资讯、本地服务 百度为主
英⽂内容、产品⻚、技术⽂档 Google为主
多语⾔版本（hreflang配置） 同时覆盖

策略3：外链建设双轨制
百度外链：国内⾏业⽬录、友情链接、B2B平台、百家号、知乎、⾖瓣
Google外链：客座博客、⾏业媒体、资源⻚、原创研究/数据、HARO
两者不冲突，优质外链对两个搜索引擎都有帮助

策略4：⼯具和监控

⽤途 百度 Google

站⻓平台 百度搜索资源平台 Google	Search	Console

数据分析 百度统计 Google	Analytics	4

关键词⼯具 5118、百度指数 Ahrefs、Google	Keyword	Planner
收录提交 主动推送+⾃动推送 Sitemap+Indexing	API

五、百度特有的优化要点
1.	备案：使⽤国内服务器并完成ICP备案，百度对已备案⽹站更信任
2.	百度系产品布局：在百家号、百度知道、百度百科、百度⽂库布局内容，这些在百度搜索中排名极好
3.	主动推送：新⻚⾯发布后⽴即通过百度API主动推送，加快收录
4.	百度⼩程序：在百度搜索结果中有特殊展⽰
5.	 Logo权限：在搜索资源平台申请Logo展⽰权限
6.	地域词优化：在标题和内容中包含城市名，获取本地搜索流量

六、Google特有的优化要点
1.	 E-E-A-T展⽰：作者署名+简介+资质、引⽤权威来源、展⽰公司资质和联系⽅式
2.	 Core	Web	Vitals：严格优化LCP、INP、CLS
3.	结构化数据：完整的Schema标记，争取Rich	Snippets
4.	 Google	Business	Profile：有实体业务的创建和优化GBP
5.	 YouTube：视频内容在Google搜索中获得⼤量曝光
6.	多语⾔hreflang：海外多语⾔站必须配置正确

七、常⻅误区
"百度和Google⽤同样的⽅法"：虽然⼤原则相同，但细节差异⼤，需要针对性优化
"Google退出中国了不⽤管"：做外贸、技术产品、出海业务，Google是必做的



"百度只需要外链"：百度的算法也在进步，内容和⽤户体验权重越来越⾼
"频繁改版讨好算法"：两个搜索引擎都喜欢稳定的⽹站，不要频繁⼤改
"只看排名不看转化"：排名⾼但不转化的关键词没有商业价值

⼋、资源分配建议
业务类型 百度投⼊ Google投⼊
纯国内业务 80% 20%（品牌词保护）
内销+外贸 50% 50%

纯外贸/出海 10% 90%

全球品牌 30% 70%

写在最后
百度和Google的SEO底层逻辑是⼀致的：给⽤户最好的答案。差异主要在技术细节和策略侧重点上。做好原创内容、技
术基础和⽤户体验，两个搜索引擎都会给你回报。
如果资源有限，先做你主要市场的搜索引擎，站稳了再拓展另⼀个。不要贪多嚼不烂。
如需具体⽅案，可以联系我们（13266110769）。
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