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⼩程序运营推⼴12招：从0⽤户到10000种⼦⽤户
⼩程序 9分钟阅读2026-08-15

12个经过验证的⼩程序推⼴⽅法，覆盖公众号导流、社群裂变、线下扫码、搜⼀搜SEO、视频号直播等，附具体执⾏步骤和预期效果。

做了⼩程序没⼈⽤？这是最常⻅的问题
我们⻅过太多企业花了⼏千甚⾄⼏万做了⼀个⼩程序，上线后三个⽉⽇活不到50。⼩程序不是"做了就有⼈来"的，它和实
体店⼀样需要"引流—转化—复购"的运营闭环。
以下12个推⼴⽅法，按"启动期→增⻓期→稳定期"排列，从免费到付费，从线上到线下，都是经过实际验证有效的。

启动期（0-1000⽤户）：把现有流量导进来
1.	公众号关联导流
如果已有公众号，这是最快的冷启动⽅式：
公众号菜单栏设置⼩程序⼊⼝（如"在线商城""预约服务"）
公众号⽂章内插⼊⼩程序卡⽚，读者点击直接跳转
关注后⾃动回复中包含⼩程序链接
模板消息/客服消息推送活动，引导进⼊⼩程序

⼀个5000粉丝的公众号，通常能在2周内给⼩程序导⼊500-1500⽤户。

2.	企业微信/微信群导流
把⼩程序卡⽚分享到客户群和朋友圈，配合⼀个吸引⼈的钩⼦（⾸单优惠、免费试⽤、抽奖）。不要直接甩链接，先给价
值再引导。
⽰例话术："给⼤家准备了50张20元⽆门槛券，点这个⼩程序就能领，限今天——[⼩程序卡⽚]"

3.	线下扫码
有实体门店的企业，这是最精准的流量：
收银台放⼩程序码："扫码点餐/付款⽴减5元"
商品旁边放码："扫码看详情/更多款式"
桌贴/易拉宝/包装上印⼩程序码
包裹⾥放售后卡，扫码查物流/领复购券

线下扫码⽤户的转化率通常是线上流量的3-5倍，因为他们已经在线下体验过你的产品/服务。

4.	搜⼀搜SEO
微信搜⼀搜已经成为重要的搜索⼊⼝，⼩程序名称和简介直接影响搜索排名：
名称包含核⼼关键词（如"东莞XX鲜花预订"⽽不是"花忆时光"）
简介写清服务内容和地域



⼩程序⻚⾯标题也包含关键词
⿎励⽤户在⼩程序内产⽣评价和交易，提升权重

增⻓期（1000-10000⽤户）：裂变和内容
5.	拼团/砍价裂变
这是⼩程序成本最低的获客⽅式。设置2-3⼈拼团享受折扣，⽤户为了优惠会主动分享给好友。
拼团价设为原价的60%-70%，有吸引⼒但不亏本
选择复购率⾼的刚需品做拼团（如⽣鲜、⽇⽤品、餐饮套餐）
拼团时限24-48⼩时，制造紧迫感
拼团成功后⾃动发券引导下次购买

6.	分销/推荐有礼
让⽼⽤户帮你拉新，推荐成功给奖励：
⼀级分销：推荐⼈获得订单⾦额5%-20%的佣⾦
双向奖励：推荐⼈得优惠券，被推荐⼈⾸单也享优惠
门槛要低：不需要申请，注册即为推⼴员
及时到账：佣⾦实时显⽰，满额可提现

7.	视频号直播挂载
2026年视频号直播是⼩程序最⼤的流量⼊⼝之⼀：
视频号实名认证后即可在直播间挂载⼩程序商品
直播中讲解商品时弹出商品卡⽚，观众点击直接在⼩程序下单
短视频也可以挂载⼩程序链接
配合视频号投流（ADQ），精准触达⽬标⽤户

视频号⽤户的付费意愿和客单价在所有短视频平台中偏⾼，⾮常适合有产品讲解需求的企业。

8.	优惠券/积分体系
⼩程序⾃带的营销⼯具⽤好了效果⾮常好：
新⼈券：⾸次进⼊⾃动发放，7天有效
满减券：提升客单价（如满200减30）
限时秒杀：每天⼀个时段⼀个特价品，培养打开习惯
积分签到：每⽇登录领积分，积分兑换商品或优惠券

9.	模板消息/订阅消息召回
⼩程序可以向⽤户发送服务通知，这是免费的召回渠道：
下单后发送订单状态更新（待付款提醒、发货通知、签收提醒）
到货通知、优惠券到期提醒
促销活动通知（注意频率，每周不超过2次，否则被关闭通知）
2026年微信对模板消息审核更严，只能发送与⽤户⾏为相关的通知，不能发纯营销信息



稳定期（10000+⽤户）：精细化运营和付费投放
10.	朋友圈⼴告投放
当⾃然增⻓遇到瓶颈，可以考虑付费投放：
朋友圈⼴告可以直接跳转⼩程序
定向投放：地域、年龄、兴趣、⾏为标签
建议先⽤⼩额测试（⽇预算200-500元），测出ROI后再加投
本地商家特别适合LBS定向，3-5公⾥内精准曝光

11.	附近的⼩程序
有实体门店的企业⼀定要开通"附近的⼩程序"：
在⼩程序后台→附近→添加门店，⼀个⼩程序最多关联10个门店
⽤户在微信"发现→⼩程序→附近"中可以看到你
⽀持展⽰门店照⽚、营业时间、电话、导航
免费流量，开通后基本不需要维护

12.	跨⼩程序互推
找⽬标⽤户重叠但⾮竞争关系的⼩程序互相推荐：
⽐如做⺟婴产品的和做⼉童摄影的互推
在各⾃的Banner位或积分任务中展⽰对⽅⼩程序
成本⼏乎为零，但需要双⽅⽤户量级相近

关键数据指标
阶段 核⼼指标 ⽬标值
启动期 累计⽤户数 1个⽉1000+
增⻓期 ⽇活/⽉活⽐ 20%-30%

稳定期 ⽉复购率 25%以上
全周期 获客成本(CAC) 低于客单价30%
全周期 分享率 5%-10%

常⻅错误
只做不运营：⼩程序上线后不更新内容、不做活动，变成"僵⼫应⽤"
功能贪多：做了⼀堆功能但没有⼀个做透，先做好商品和下单核⼼流程
不做数据分析：不看⽤户从哪来、看了什么、在哪流失，盲⽬优化
忽视体验：⻚⾯加载慢、下单流程复杂、⽀付出bug，来⼀个⾛⼀个

写在最后



⼩程序推⼴的核⼼逻辑是"先把存量流量导进来，再⽤裂变和内容做增量，最后⽤精细化运营提升复购"。不需要12招全
⽤，根据你的⾏业和资源选3-5招做深做透，效果⽐什么都做但都做⼀点好得多。
如需具体⽅案，可以联系我们（13266110769）。
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